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I	
  social	
  network	
  
	
  sono	
  i	
  protagonis:	
  del	
  Web	
  2,5	
  

Un	
  web	
  partecipa:vo	
  
dove	
  la	
  partecipazione	
  non	
  serve	
  solo	
  	
  

a	
  far	
  guadagnare	
  	
  Google	
  
ma	
  a	
  esprimere	
  la	
  propria	
  individualitò	
  

col:vare	
  rappor:	
  sociali	
  
	
  generare	
  e	
  distribuire	
  contenu:	
  mul:mediali.	
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I	
  social	
  network	
  
	
  sono	
  i	
  protagonis:	
  del	
  Web	
  2,5	
  
In	
  aGesa	
  del	
  Web	
  3.0	
  che	
  non	
  arriva	
  mai	
  

lo	
  chiamiamo	
  Web	
  2,5	
  
Forse	
  il	
  Web	
  3.0	
  sarà	
  l’internet	
  delle	
  cose	
  	
  

(i	
  microchip	
  e	
  le	
  SIM	
  rendono	
  gli	
  oggeN,	
  come	
  
eleGordomes:ci,	
  auto,	
  strumen:	
  per	
  la	
  

diagnosi:ca	
  o	
  per	
  l’ufficio,	
  macchine	
  operatrici	
  
ecc.	
  capaci	
  

	
  di	
  diventare	
  soggeN	
  della	
  vita	
  eleGronica)	
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I	
  social	
  network	
  
	
  sono	
  i	
  protagonis:	
  del	
  Web	
  2,5	
  

Oppure	
  il	
  Web	
  3.0	
  potrà	
  essere	
  
Il	
  Web	
  seman:co	
  

(i	
  motori	
  di	
  ricerca	
  non	
  cercheranno	
  più	
  singole	
  
parole	
  ma	
  l’intero	
  contesto,	
  selezionando	
  molto	
  
meglio	
  l’oggeGo	
  delle	
  ricerche	
  e	
  migliorando	
  

le	
  azioni	
  conseguen:	
  a	
  tali	
  ricerche)	
  
	
  

In	
  aGesa	
  del	
  Web	
  3.0	
  che	
  non	
  arriva	
  mai	
  
chiamiamo	
  Web	
  2.5	
  	
  il	
  web	
  dei	
  social	
  network	
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Facebook, Twitter, YouTube 
e gli altri: 
relazioni sociali, estetica, 
emozioni 
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Oggi parleremo della “macchina emotiva” dei 
social network. 
 
Domani affronteremo la produzione e distribuzione 
di contenuti multimediali. 
 
Domani l’altro le implicazioni sociali e politiche. 



Il	
  social	
  è	
  la	
  tendenza	
  di	
  sviluppo	
  aGuale	
  	
  
di	
  Internet	
  

Fonte:	
  TNS,	
  Digital	
  Italy	
  Report,	
  2011.	
  
©	
  Enrico	
  Menduni	
  2013	
  



©	
  Enrico	
  Menduni	
  2013	
  



©	
  Enrico	
  Menduni	
  2013	
  



GPS,	
  GLONASS,	
  GALILEO	
  
Geoposizionamento	
  
Geolocalizzazione	
  
Geotagging	
  

	
  
Foto	
  e	
  altri	
  contenu:	
  geotagga:	
  
Navigatori	
  satellitari,	
  macchine	
  fotografiche	
  digitali,	
  smartphone	
  
(dota:	
  di	
  un	
  sistema	
  migliorato:	
  incrociando	
  da:	
  dai	
  satellite	
  e	
  
dalle	
  cellule	
  della	
  telefonia	
  digitale	
  riescono	
  a	
  determinare	
  la	
  
posizione	
  anche	
  nei	
  locali	
  chiusi	
  in	
  cui	
  il	
  GPS	
  non	
  funziona	
  bene).	
  

	
  
Su	
  ques:	
  temi	
  è	
  disponibile	
  sul	
  sito	
  un	
  approfondimento.	
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Global trade figures (already very significant) aren’t 
the most significant cues of the relevance of the 
cluster of activities and devices known as “social 
networking” 
 
Most relevants changes appear: 
•   in aesthetics 
•   in lifestyles 
•   in human p2p relationships. 
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About lifestyles:  
 

More and more social networks are the first choice:  
 
• to make things work 
• to express ourselves 
• to communicate 
• to learn and to be informed 
• to get entertainment 
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CaraGeris:che	
  dei	
  social	
  networks	
  

•  Combinano	
  instant	
  messaging,	
  chat	
  rooms,	
  
filesharing,	
  blogs	
  con	
  la	
  propensione	
  a	
  creare	
  
si:	
  personali	
  

•  Offrono	
  visibilità	
  
•  PermeGono	
  di	
  stabilire	
  relazioni:	
  

– A)	
  des:nate	
  a	
  rimanere	
  sul	
  web;	
  
– B)	
  con	
  proiezioni	
  nella	
  vita	
  reale	
  (incontri	
  F2F,	
  face	
  
to	
  face)	
  

©	
  Enrico	
  Menduni	
  2013	
  



Pun:	
  di	
  “aGacco”	
  dei	
  social	
  networks	
  

•  Alcuni	
  partono	
  dal	
  filesharing,	
  aGorno	
  a	
  cui	
  si	
  creano	
  
communi:es	
  (Flickr,	
  YouTube)	
  

•  Altri	
  dall’esigenza	
  di	
  creare	
  un	
  proprio	
  spazio	
  
personale	
  e	
  quindi	
  di	
  esprimersi	
  (MySpace)	
  

•  Altri	
  ancora	
  dalla	
  ricerca	
  di	
  amici	
  e	
  persone	
  simili	
  
(Facebook)	
  

•  Altri	
  dal	
  gioco	
  (si:	
  di	
  gaming	
  e	
  giochi	
  di	
  ruolo)	
  
•  Altri	
  offrono	
  mondi	
  virtuali,	
  in	
  parte	
  per	
  gaming,	
  in	
  
parte	
  per	
  esprimere	
  par:	
  di	
  sé	
  non	
  realizzate	
  e	
  
trovare	
  relazioni	
  (Second	
  Life)	
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Le	
  relazioni	
  nei	
  social	
  network:	
  

	
  
leggerezza	
  	
  
mutevolezza	
  
episodicità	
  

irresponsabilità	
  
iden:tà	
  mul:ple	
  
replicazione	
  virale	
  

sovra-­‐rappresentazione	
  delle	
  minoranze	
  
corren:	
  emozionali	
  
crossmedialità	
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Defining	
  the	
  self:	
  

	
  
Che	
  ci	
  s:amo	
  a	
  fare	
  sui	
  social	
  network?	
  

Come	
  contribuiscono	
  alla	
  nostra	
  iden:tà?	
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